
  

 Intermediavergleich – Radio 

  

 

Vorteile 

Regionales und lokales Informations- und Unterhaltungs-

medium mit Hörer-Sender-Bindung. 

 

Quantitative Medialeistung 

Klassische Werbung ist nur bei Privatradios möglich. 

Insgesamt hören ca. 15–30 % im Empfangsbereich eines 

Lokalradios mindestens einige Minuten einen Privat-

sender (Tagesreichweite). Für rund 50% Reichweite und 

4–5 OTH sind in der Deutschschweiz 22 und in der 

Westschweiz 9 Lokalradiostationen mit je 20 

Einschaltungen notwendig. 

 

Kommunikationsfähigkeit 

Einsatz als Basis- oder Ergänzungsmedium möglich. 

Eignung vor allem für aktuelle Angebote, Aktionen, 

Promotionen und schnell wirkenden Appelle sowie zur 

Händlerunterstützung. Ebenfalls gut geeignet für 

emotionale Imagekampagnen. Schneller und flexibler 

Einsatz. 

 

Nutzerschwerpunkte 

Regelmässige Nutzung. Bei den Privatradios eher 

jüngere Bevölkerungssegmente in den jeweiligen 

Empfangsgebieten. Nutzung vorwiegend tagsüber. 

Schwerpunkte Morgen, Mittag und Vorabend. Häufige 

Nutzung bei gleichzeitig anderer Tätigkeit (Arbeit im 

Büro, Haushalt, beim Autofahren). 

 

Werbeangebotsformen 

Meist 20 bis 30-Sekunden-Spots, einsetzbar nach 

individuellen Zeit- und Gefässwünschen. Breite 

Kombinationsmöglichkeiten für die Belegung mehrerer 

Privatradiostationen. Sponsoring auch in den SRGSSR-

Programmen möglich. 

 

Kosten  

30 Werbesekunden in einem durchschnittlichen 

Lokalradio CHF 240 bis 1020.– (CHF 8 bis 36.– pro 

Sekunde, abgestuft nach Reichweitenleistung). 

Differenzierung nach Werk- und Wochenendtagen. 

Poolrabatte bei Belegung von Kombinationen. 

Volumenrabatte bis zu 25 %, BK 10%. 
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